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В НОМЕРЕ:

Современное производство должно 
целиться на экспорт

Взгляд на архитектуру 
государственных закупок 

Геополитика ислама и демократии

Главным критерием «современности» 
вновь создаваемых предприятий должна 
быть не «свежая» дата регистрации, а но-
визна производственных технологий, высокий 
уровень технологичности выпускаемой продукции 
и повышенные требования к квалификации персонала. 

Яростное идеологическое и политическое противостояние За-
пада и Востока, свидетельства которого можно наблюдать в 
СМИ, возможно, лишь обертка. Глубинные процессы все больше 
указывают на то, что между интересами Запада и Востока есть 
много общего.

Контейнерные перевозки, самый распространенный способ 
транспортировки грузов в мировой торговле, в Центральноазиат-
ском регионе пока только набирают популярность. Ускоренная 
контейнеризация грузопотоков сулит многие выгоды региону, но 
на пути этого процесса сохраняется немало институциональных 
и инфраструктурных барьеров.

Сфера государственных 
закупок претерпела ряд 
серьезных усовершен-
ствований за последние 5 
лет. Источник сохранив-
шихся проблем большин-
ство экспертов видят в 
несовершенстве правовой 
базы по государственным 
закупкам, а в качестве 
их решения предлагают 

принятие закона 
прямого действия 
«О государственных 

закупках». Готов ли фун-
дамент для разработки 
и принятия этого закона 
— вопрос до сих пор от-
крытый.

«Контейнерная революция» 
пока еще только добирается

до Центральной Азии 
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Реальный потребитель —  
это вам не Мерилин Монро 

Аппетит 
шоколадного 
рынка

Рейтинги аудита: в поисках 
адекватности

БИЗНЕС

ДОСУГ

Через 5–10 лет рекламные 
концепты нужно будет пере-
сматривать и разрабатывать 
заново, считает Диёр Мир-
заахмедов, генеральный 
директор РА «Siymo», член 
Совета Ташкентской ассо-
циации рекламы.

В среднесрочной перспективе 
рынок шоколадных изделий 
Узбекистана будет оставаться 
весьма привлекательным. В пер-
вую очередь, благодаря активно-
му росту спроса. 
С 2006 по 2011 годы потребление 
шоколадных изделий увеличи-
лось в два раза. И есть все пред-
посылки к тому, что это далеко 
не предел.

Четвертый год в республике про-
водятся рейтинги аудита по мето-
дикам, создаваемым аудиторами 
коллегиально. И все это время 
сами же аудиторы считают свои 
рейтинги неадекватными.

?

Можно ли 
сэкономить на 
офисном ПО?

Стоит ли тратиться на покупку лицензионного программного 
обеспечения для офиса или нет — решать вам. А мы лишь пред-
лагаем ознакомиться с альтернативными вариантами.
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